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Общая схема продвижения

Семантическое ядро – список запросов, по которым будет 
продвигаться сайт.
― Высокочастотные (ВЧ) – самые популярные запросы. Частота - более 10 000 показов в месяц. 

Например, «ремонт квартир» – 484110 показов в месяц по данным Yandex.Wordstat.

― Среднечастотные (СЧ) – Частота показов колеблется от 1000 до 10 000 в месяц. Например, 
«ремонт квартир в Иркутске» – 1342 показа в месяц по данным Yandex.Wordstat. 

― Низкочастотные (НЧ) – тип ключевых слов, который запрашивается реже всего. Частота менее 
1000. Например, «быстрый ремонт квартир» – 432 показа в месяц по данным 
Yandex.Wordstat.



Общая схема продвижения

Этапы составления семантического ядра:

1. Составление общего семантического ядра

2. Кластеризация

3. Составление карты релевантности



Общая схема продвижения
Wordstat.yandex

https://wordstat.yandex.ru

https://wordstat.yandex.ru/


Общая схема продвижения
Пример составленного сем. ядра
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Общая схема продвижения

4 основных фактора продвижения
1. Техническая оптимизация сайта

2. Контент

3. Ссылочный профиль

4. Поведенческие факторы



Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта
1. Основные теги: title, description, H1

Title – название страницы, которое даёт краткое представление об информации на ней как 
роботу, так и посетителям. Рекомендуемый размер данного тега - 70 символов. 
Оптимизируется под 2-3 ключевых запроса, которые размещаются преимущественно в 
начале тега.

Description – описание страницы, в котором кратко излагается содержимое конкретной 
страницы. Рекомендуемый размер данного мета-тега - 200 символов.

H1-H3 – заголовки страницы. В заголовках должны использоваться ключевые слова и 
размещаться теги должны по иерархии. Тег <h1> важнее тега <h2>, а <h2> важнее тега <h3>
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Техническая оптимизация сайта



Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта
В коде сайта - Ctrl+U ―> Ctrl+F ―> Title/description/H1/H2/H3



Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта
Статья по тегам Title и Description: https://1ps.ru/blog/seo/title-i-description-v-primerah

Статья по заголовкам H1-H3: https://1ps.ru/blog/dirs/zagolovki-h1-6-kak-pravilno-propisat/

https://1ps.ru/blog/seo/title-i-description-v-primerah/
https://1ps.ru/blog/dirs/zagolovki-h1-6-kak-pravilno-propisat/


Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта
2. Robots.txt ― текстовый файл, который содержит параметры индексирования сайта для 
роботов поисковых систем. Правильная его настройка позволяет улучшить скорость и 
качество индексации сайта поисковым роботом.

Расположение: www.site.ru/robots.txt

http://www.site.ru/robots.txt


Общая схема продвижения
Основные директивы robots.txt
― user-agent – указываем на то, для какого робота прописаны нижеследующие 

правила

― allow/disallow – разрешаем или запрещаем определенный раздел или страницу 
к индексации

― host – основное зеркало сайта (www.site.ru/site.ru)

― sitemap – адрес расположения карты сайта в формате .XML

https://yandex.ru/support/webmaster/controlling-robot/robots-txt.xml
https://1ps.ru/blog/seo/robotstxt/

https://yandex.ru/support/webmaster/controlling-robot/robots-txt.xml
https://1ps.ru/blog/seo/robotstxt/
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Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта
3. sitemap.xml - это файл с информацией о страницах сайта, подлежащих индексированию. 

Разместив этот файл на сайте, можно:

― сообщить Яндексу, какие страницы вашего сайта нужно индексировать;

― как часто обновляется информация на страницах;

― индексирование каких страниц наиболее важно.

Файл sitemap учитывается при индексировании сайта роботом, однако Яндекс не гарантирует, 
что все URL, указанные в файле, будут добавлены в поисковый индекс Яндекса

Расположение задаем любое. Стандартный адрес: site.ru/sitemap.xml 

https://yandex.ru/support/webmaster/controlling-robot/sitemap.xml

https://yandex.ru/support/webmaster/controlling-robot/sitemap.xml


Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта



Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта
4. Склейка зеркал сайта.

Зеркалами считаются сайты, являющиеся полными копиями. Копии определяются по 
совпадению контента на страницах с одинаковыми адресами 
(example1.com/page.html и example2.com/page.html). 

В большинстве случаев хосты example.com и www.example.com являются зеркалами, 
так как контент страниц, доступных по одинаковым адресам, не отличается.

Робот склеивает зеркала, из них индексируется и участвует в поиске только один из 
сайтов — главное зеркало.



Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта

4. Склейка зеркал сайта.

Чтобы наверняка склеить зеркала нужно:

― Настроить 301-редирект на основное зеркало

― Указать основное зеркало в Яндекс.Вебмастере

― Прописать директиву Host в файле robots.txt

https://yandex.ru/support/webmaster/yandex-indexing/site-mirrors.xml

https://yandex.ru/support/webmaster/yandex-indexing/site-mirrors.xml


Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта
5. Корректность ответов сервера (404 и 200)
200 - ok
404 ошибка:
― был изменен URL;
― страница была удалена;
― ошибка в написании ссылки;
― сайт на данный момент находится оффлайн;
― сайт больше не существует и т. д.
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Техническая оптимизация сайта



Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта

6. Адаптивная верстка сайта – удобство просмотра сайта на мобильных 
устройствах.

Адаптивная верстка ≠ мобильная версия сайта.

Проверяется в сервисе от Google Mobile Friendly либо в Яндекс.Вебмастер

https://search.google.com/search-console/mobile-friendly

https://search.google.com/search-console/mobile-friendly


Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта



Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта

7. ЧПУ – человеку понятный урл (url). 

www.1ps.ru/database.php?id=23

www.1ps.ru/cost/maintenance



Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта

7. Семантическая разметка – специальная разметка данных на странице.

Цель семантической разметки – сделать интернет более понятным, 
структурированным и облегчить поисковым системам и специальным 
программам извлечение и обработку информации для удобного её 
представления в результатах поиска.

https://yandex.ru/support/webmaster/schema-org/what-is-schema-org.xml

https://yandex.ru/support/webmaster/schema-org/what-is-schema-org.xml


Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта
Семантическая разметка контента используется различными сервисами Яндекса и 
помогает Поиску формировать специальные сниппеты для страниц с такой 
разметкой:
― Разметка товаров и их стоимости
― Разметка информации о программах (приложениях, компьютерных программах, 

играх и т. д.) 
― Разметка рецептов
― Разметка описаний фильмов
― Разметка творческих работ
― Разметка рефератов и других подобных работ

https://yandex.ru/support/webmaster/schema-org/what-is-schema-org.xml

https://yandex.ru/support/webmaster/schema-org/what-is-schema-org.xml


Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта
― Разметка вопросов и ответов помогает Поиску выделять лучший ответ и формировать 

специальные сниппеты для страниц с такой разметкой.
― Разметка данных об организации и ее адресе помогает Справочнику и Поиску 

формировать специальные сниппеты для страниц с такой разметкой.
― Разметка информации об изображениях помогает улучшить представление изображений 

на сервисе Яндекс.Картинки.
― Разметка информации о видеороликах помогает улучшить представление 

видеоматериалов.
― Разметка отзывов об организациях позволяет отображать на Яндекс.Картах отзывы вместе 

с адресами организаций.

https://yandex.ru/support/webmaster/schema-org/what-is-schema-org.xml

https://yandex.ru/support/webmaster/schema-org/what-is-schema-org.xml


Общая схема продвижения
Пример семантической разметки



Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта

Валидатор семантической разметки – сервис для проверки правильности 
разметки и того, что роботы поисковых систем смогут извлечь 
структурированные данные.

https://webmaster.yandex.ru/tools/microtest/

https://webmaster.yandex.ru/tools/microtest/


Общая схема продвижения

https://webmaster.yandex.ru/tools/microtest/

https://webmaster.yandex.ru/tools/microtest/


Общая схема продвижения
Техническая оптимизация сайта
8. Счетчики статистики
Яндекс.Метрика и Google.Analitycs
Помогают отслеживать статистику по показателям сайта, таким как : 
посещаемость, поведенческие факторы, переходы по определенным 
ключевым словам и другие. Так же поисковые системы более лояльны к 
сайтам, на которых установлены их счетчики.

https://1ps.ru/blog/ctr/metrika/

https://metrika.yandex.ru/dashboard?group=day&period=2016-12-31%3A2017-01-30&id=29761725

https://1ps.ru/blog/ctr/metrika/
https://metrika.yandex.ru/dashboard?group=day&period=2016-12-31:2017-01-30&id=29761725


Общая схема продвижения
Контент
― Тексты

― Видео

― Картинки

― Документы

И др.



Общая схема продвижения
Контент

Тексты:

― Оптимизированные под ключевые слова. «Тошнота» - Это показатель 
качественных характеристик контента на сайте, который выражается 
определенным числом. К тошноте относят показатели спамности
страницы, уровень плотности ключевых слов и частоту употребления 

ключевых запросов. Проверка в сервисе advego.ru. 
Показатель «академическая тошнота» не более 10%

https://advego.ru/text/seo/top/

https://advego.ru/text/seo/top/


Общая схема продвижения
Контент

Тексты:



Общая схема продвижения
Контент

Тексты:

― 100% уникальные

― Права на текст должны быть закреплены в Яндекс.Вебмастере

― Проверка на уникальность – text.ru

https://text.ru

https://text.ru/


Общая схема продвижения
Ссылочный профиль

1. Внутренние ссылки (внутренняя перелинковка) - это настройка 
внутренних ссылок между страницами одного сайта с целью передачи 
веса на более значимые страницы.

https://1ps.ru/blog/dirs/2016/vnutrennyaya-perelinkovka-zachem-nuzhna-i-kak-nastroit/

https://1ps.ru/blog/dirs/2016/vnutrennyaya-perelinkovka-zachem-nuzhna-i-kak-nastroit/


Общая схема продвижения
Ссылочный профиль

2. Входящие ссылки - это ссылки с других сайтов на ваш ресурс.

Способы получения:

― Естественные 

― Покупка

Проверка через https://www.linkpad.ru

https://1ps.ru/blog/dirs/vxodyashhie-ssyilki-na-sajt-chto-takoe-komu-i-zachem-nuzhnyi/

https://www.linkpad.ru/
https://1ps.ru/blog/dirs/vxodyashhie-ssyilki-na-sajt-chto-takoe-komu-i-zachem-nuzhnyi/


Общая схема продвижения
Поведенческие факторы

― Главная страница: соответствует задачам бизнеса, понятна, лаконична

― Интерактивность: наглядность, удобство и предсказуемость поведения 
элементов сайта

― Навигация: наличие и корректность работы базовых элементов, 
логичность информационной структуры

― Дизайн сайта: структурный, логичный, привлекательный, единообразный, 
соответствующий принципам дизайна



Общая схема продвижения
Поведенческие факторы

― Контент: доступный, уникальные и логичные тексты, качественные 
изображения и прочий контент

― Карточка товара: продающая структура, наличие обязательных элементов

― Процесс заказа товара: удобное и понятное помещение товара в корзину, 
быстрое интуитивно понятное оформление заказа

https://1ps.ru/blog/dirs/2016/na-kakie-povedencheskie-faktoryi-mozhno-povliyat-s-pomoshhyu-yuzabiliti/

https://1ps.ru/blog/dirs/2016/na-kakie-povedencheskie-faktoryi-mozhno-povliyat-s-pomoshhyu-yuzabiliti/


Услуга «Аудит сайта»

https://1ps.ru/cost/audit/

https://1ps.ru/cost/audit/


«Поисковое продвижение 
сайта»

https://1ps.ru/cost/regionseo/

https://1ps.ru/cost/regionseo/


Чек-лист экспресс-аудита сайта

1.  Индексация сайта – наличие страниц в индексе поисковых систем. 
― в поисковой строке вводим: site:site.ru
2.  Тексты
― Уникальность
― «Тошнота»
3.  Теги: title, description
― Наличие ключевых слов
― Количество символов (≈70/200)
― Структура тегов



Чек-лист экспресс-аудита сайта

4. Заголовки H1-H3

― Наличие

― Оптимизация ключевыми словами

― Иерархия

5. robots.txt

― Наличие (site.ru/robots.txt)

― Основные директивы:

― user-agent

― sitemap

― host

― allow/disallow



Чек-лист экспресс-аудита сайта

6. sitemap.xml

Проверяем наличие по стандартному адресу: site.ru/sitemap.xml

7. Семантическая разметка

Проверяем через валидатор микроразметки:

― Главная страница

― Контакты

8. Наличие счетчиков статистики

― Янекс.Метрика

― Google.Analitycs



Чек-лист экспресс-аудита сайта

9. Склейка зеркал

― Переадресация с www на адрес без www или наоборот

― Наличие основного зеркала в файле robots.txt

10. Ссылочный профиль

― Проверка через linkpad.ru

11. Адаптивная верстка

― Проверка через Google Mobile Friendly

12. Проверка в целом по удобству

― Понятность главной страницы

― Удобство навигации

― Проверка функционала интернет-магазина
https://1ps.ru/blog/dirs/2016/seo-analiz-sajta-samostoyatelno/

https://1ps.ru/blog/dirs/2016/seo-analiz-sajta-samostoyatelno/


Домашнее задание

1. Аудит 3-х любых сайтов по чек-листу и шаблону. 
Отправить согласно шаблона на ivan@1ps.ru

2. Посмотреть еще 2 вебинара с летней школы продаж + вебинар по составлению 
семантического ядра

3. Прочитать книги по семантическому ядру: «Как составить семантическое ядро для сайта»

4. Прочитать книгу по составлению тегов:  «Тег title и мета-теги description и keywords. 
Очевидные правила и маленькие секреты»

5. Прочитать все статьи по ссылкам (презентация будет ждать в папке)

https://drive.google.com/open?id=0Bybzpc6YF3sZbHBKWVA1UWJjWkU

mailto:ivan@1ps.ru
https://drive.google.com/open?id=0Bybzpc6YF3sZbHBKWVA1UWJjWkU

